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En los dos primeros gráficos, los 

relativos a menciones y 

opiniones, se puede apreciar 

que hay muchos más 

comentarios positivos que 

negativos. 



Podemos ver que la mayor parte de comentarios se realizaron los primeros días 
en los que se lanzó el anuncio y fueron disminuyendo a lo largo del tiempo 



Estos son algunos ejemplos de los comentarios más positivos 



Estos son algunos ejemplos de los comentarios más negativos 



También podemos observar que, a pesar de que al principio haya claramente 
muchos más comentarios positivos que negativos, se produce un cambio en esa 

dinámica los días 28 y 29, en los que hay más comentarios negativos que positivos.  
 

Además, a medida que pasan los días el número de comentarios disminuye y llega 
a niveles muy parecidos. 



 Estos son dos ejemplos de comentarios negativos de los 
días 28 y 29. 

 
      Son negativos porque se habla de “amargo destino” y 

de “fatal desenlace” de los anteriores protagonistas del 
anuncio 

 



Aquí de nuevo se 

demuestra que hay más 

comentarios positivos que 

negativos en las distintas 

categorías. 





La música del anuncio ha destacado positivamente entre los twitteros 

La animación también ha destacado de forma positiva 



Sin embargo, que el anuncio lo haya realizado una agencia sueca ha 

suscitado comentarios negativos con el hashtag #JustinoNoEsEspañol 

Además, aunque la opinión sobre el anuncio y Justino ha sido mayoritariamente 

positiva, algunos twitteros han hecho comentarios negativos 



Los usuarios más positivos han 

participado de alguna forma en la 

producción del anuncio, por lo que 

sus tweets reflejan su opinión de 

manera positiva. 







Estos son algunos ejemplos de 

comentarios positivos de las 

diferentes subcategorías con sus 

calificadores. 



Estos son algunos ejemplos de los comentarios más negativos de 

las diferentes subcategorías y sus calificadores. 




